Start neuer TV-Kampagne fur drei Marken:
momoxXx setzt Gebrauchtes ab Sommer in Szene

Berlin, 2. Juli 2018 - Der Re-Commerce-Handler momox startet ab 1. Juli eine neue groB3e
TV-Kampagne. Zunéchst geht ein neuer Spot flir den Ankaufsservice momox.de auf Sendung. Die
Sommermonate sind einer der ankaufsstirksten Phasen bei momox, da viele die Ferienzeit auch zum
Aussortieren zuhause nutzen. Im Laufe der ndchsten Monate folgen dann weitere Spots fiir die eigenen
Online-Shops medimops.de fiir gebrauchte Biicher und Medien und ubup.com, den eigenen
Online-Second-Hand-Shop fiir Kleidung & Accessoires.

Alle drei Marken laufen unter dem Dach von momox als Experten fiir den An- und Verkauf gebrauchter
Biicher, Medien und Kleidung. medimops.de ist die Verkaufsplattform fiir die Biicher und Medien;
ubup.com ist inzwischen der groBte Online-Héandler fiir Second-Hand-Kleidung mit aktuell 600.000
Artikeln von mehr als 2.000 Marken.

Pro Marke wurden ein 20-Sekunden-Spot und ein 10-Sekunden-Spot abgedreht. Die Spots laufen unter
anderem auf RTL, VOX, RTL II, Sixx und vielen weiteren TV-Sendern. Hier geht es zu den beiden
TV-Spots momox 20 Sekunden und momox 10 Sekunden, die ab dem 1. Juli im TV zu sehen sind.

Neue TV-Spots: Einfachheit im Fokus

In den vergangenen Jahren stand der einfache und schnelle Ankauf mit der momox App im Fokus der
TV-Aktivitdten. Der TV-Spot aus dem letzten Jahr zeigt Kinder, die den einfachen Verkauf mit der
momox App erkldren. Auch im neuen Spot steht die Einfachheit und Schnelligkeit des Verkaufs von
ungeliebten Biichern, CDs, DVDs und Spielen im Vordergrund. Mit einer Szene aus dem Familienleben
wird gezeigt, wie schnell das Verkaufen mit momox geht.

Durch die neuen Spots soll nun auch die Markenbekanntheit der beiden eigenen Online-Shops fiir
Gebrauchtes, medimops.de und ubup.com, weiter erhoht werden: “Wir investieren mit den neuen Spots
stark in den Aufbau unserer eigenen Marken, um unabhéngiger von anderen Verkaufsplattformen zu
werden. Die Spots zeigen, dass Kunden aktuelle Biicher, Filme, aber auch trendige Kleidung, in gepriifter
Qualitét aus zweiter Hand giinstig und bequem von zuhause shoppen koénnen”, sagt Heiner Kroke.

Uber momox

momox ist der fiihrende Re-Commerce-Anbieter Deutschlands. Das Berliner Unternehmen kauft {iber die
Plattform www.momox.de oder die momox App gebrauchte Artikel zum Festpreis an, bei kostenlosem
Versand. Getreu dem Motto ,,Wir geben Gebrauchtem ein neues Zuhause™ werden die angekauften Artikel
mit einer Ersparnis von bis zu 70 Prozent auf den eigenen Onlineshops www.medimops.de (Medien) und

www.ubup.com (Fashion) zum Kauf angeboten. Bei momox, das 2004 als erstes Ankaufsportal fiir
gebrauchte Medien im deutschsprachigen Raum an den Start ging, arbeiten bereits iiber 1.300 Mitarbeiter
an drei Standorten. Seitdem wurden iiber 165 Millionen Artikel angekauft. Vom Hauptsitz des
Unternehmens in Berlin werden auch die landerspezifischen Plattformen fiir Grof3britannien, Frankreich



und Osterreich gesteuert. Mittlerweile ist momox der grofte Hindler fiir gebrauchte Waren bei Amazon
und eBay in Deutschland. Weltweit liegt momox auf Platz 2 der erfolgreichsten Amazon Héndler.
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